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MISION

Global Gateway promueve conexiones sostenibles y fiables
utiles para las personas y el planeta. Ayuda a hacer frente a los
retos mundiales mas acuciantes, desde la lucha contra el cambio
climatico hasta la mejora de los sistemas sanitarios y el impulso
de la competitividad y la seguridad de las cadenas mundiales de
suministro.

El objetivo de Global Gateway consiste en movilizar inversiones
a través de un enfoque de Equipo Europa, que redne a la UE, sus
Estados miembros y sus instituciones financieras y de desarrollo.
Pretende lograr un impacto transformador en los sectores digital,
climatico y de la energia, del transporte, la salud, la educacion y la
investigacion.

En los Balcanes Occidentales y las regiones vecinas, Global Gateway
se materializa a través de planes econémicos y de inversion.
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VISION

En un mundo en continua transformacion, las asociaciones fiables e
igualitarias son importantes.

Nuestra vision Global Gateway esta basada en conexiones
estratégicas, sostenibles y de beneficio mutuo entre la UE y los
paises socios. Se trata de una oferta en positivo de la UE a sus socios
en su deseo de reducir las dependencias estratégicas e impulsar
la competitividad y la seguridad de las cadenas de suministro
mundiales.

Al aumentar las inversiones de alta calidad, ayudaremos a los paises
socios a lograr una transicion justa, ecoldgica y digital.
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VALORES

Mantenemos nuestros valores, unos valores que compartimos con
nuestros socios en todo el mundo.

Estas son las bases sobre las que se asienta todo nuestro trabajo:

Sostenibilidad: invertimos para construir un mundo mejor para
todos. Esto significa poner el foco en todos los aspectos de la
sostenibilidad: social, medioambiental, econémico y politico.

Asociacionismo: creemos en el poder de las asociaciones y en
trabajar codo con codo con nuestros socios a nivel mundial, regional,
nacional y local.

Igualdad: los proyectos y la inversién seran accesibles de manera
justa eigualitaria, ademas de inclusivos, especialmente en lo relativo
a laigualdad de género.

Transparencia: nuestro objetivo es invertir en proyectos Utiles para
las personas. Para lograr una inversiéon sostenible, los proyectos
se desarrollaran siguiendo normas rigurosas, con transparencia y
buena gobernanza.

MARCA

Global Gateway debera promoverse como marca. La marca Global
Gateway puede usarse por parte de distintas comunidades,
organizaciones, instituciones, actores del Equipo Europa,
comunidades locales y empresas para actividades independientes
ajenas a las iniciativas y a la ayuda financiera de la Comisidn
Europea. Puede usarse también en combinacién con marcas
nacionales o multilaterales pertinentes (véase la seccién relativa a
marcas combinadas).

De la Comunicacion sobre Global Gateway:

"Global Gateway intentard movilizar inversiones

de hasta 300 000 millones de euros entre 2021 y
2027. Lo hard con una sola marca, adoptando un
enfoque de “Equipo Europa”, que reuna recursos
de la UE, los Estados miembros, las instituciones
financieras europeas y las instituciones nacionales
de financiacion del desarrollo”
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VOZ DE MARCA

Trabajar para cumplir la misién de Global Gateway en todo el mundo significa comunicar a diferentes publicos, a través de distintos canales, y adoptar tacticas diversas. Nuestra voz de marca debe ser coherente
independientemente del publico y del medio que se utilice.

Nuestra voz de marca es decidida, comunica los avances positivos e inspira para seguir trabajando.
Se centrara en mensajes sencillos, claros y faciles de comprender, que ensalcen casos de éxito de los valores y el trabajo de la Unién Europa y sus socios, basados en el intercambio concreto entre comunidades.
Reforzar3 las prioridades de Global Gateway, demostrando que se puede avanzar juntos y que se pueden lograr resultados tangibles, mutuamente beneficiosos y sostenibles.

Decidida: la UE y sus socios son los impulsores de la oferta de cambio Comunica avances positivos: nuestro mensaje muestra los cambios Inspira para seguir trabajando: Global Gateway es el motor del
positivo de Global Gateway. Nuestros mensajes deben ser decididos positivos y se centra en nuestros objetivos, resaltando los resultados cambio, haciendo posible la inversién, la creacién de empleos, los
y demostrar que nuestra posicion es firme y positiva. constructivos y sostenibles de las iniciativas de Global Gateway. intercambios, asi como inspirando la transformacion positiva.
«Debemos» «Construimos» «Empodera»

«Estamos seguros» «Creamos oportunidades» «Impulsa el cambio sostenible»

«Firmes» «Hacia un futuro mejor» «Inspira»

«Sera» «Transformador»
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"The Global
Gateway strategy
is a template

for how Europe

Connecting
Europe and

Latin America

more resilient gl Sl Sustainable

connections with

the world." Development

Goals.

Ursula von der Leyen,
President of the
European Commission
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ESLOGANES REDES SOCIALES

Utilice las plantillas para redes sociales de Global Gateway.

*****
* Global
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Las formas deben combinarse con fotografias que muestren a personas o infraestructuras. Las fotografias
de personas deben ser retratos o de personas en accidn, en posturas naturales, evitando las fotografias
de estudio que parecen preparadas. Las formas deben interactuar con los objetos y las personas, pero no
pueden tapar las caras.

3 Las formas pueden integrarse en fotografias que muestren proyectos, infraestructuras o paisajes. Las
G I O ba I X [Py formas pueden ser de un color liso o degradado. Debe haber un buen contraste entre la forma y el fondo.

Gateway' ' : Incluya siempre etiquetas: #GlobalGateway #TeamEurope #EquipoEuropa
SOC i oS éen A y #EIP #PEI (para vecindad de la UE y Balcanes Occidentales)

el cambio
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Global Gateway:

Conexiones
sostenibles y
fiables utiles para
las personas y el
planeta



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es

FOTOGRAFIA

La fotografia es una poderosa herramienta para contar his-
torias. Contemplamos el mundo con una mirada critica, fres-
ca e inquisitiva.

Ya sea con una Unica instantanea o a través de una serie
de imagenes, se puede captar la atencion de las personas
y emocionar al espectador. Sabemos que los temas serios
pasarian desapercibidos si no estuvieran acompafiados de
imagenes emotivas.

Las formas deben combinarse con fotografias que muestren
a personas o infraestructuras.

Las fotografias de personas deben ser retratos o de personas
en accion, en posturas naturales, evitando las fotografias de
estudio que parecen preparadas. Las formas deben inte-
ractuar con los objetos y las personas, pero no pueden

tapar las caras.

En el portal audiovisual de la CE puede consultar la galeria
fotografica con la identidad visual de Global Gateway.

to otuﬁ%

LY

-systems resilience
in Mexico, Panama,
Costa Rica and Barbados

o

Digital connectivity
submarine cables to link up
Northern African countries
and Europe,

Latin America and Europe

“production and health

+ Global
“+Gateway
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. ‘Clean energy |
- fiydro power plants
;. in Asia

< Global
"« Gateway

Sligtainable mobility ¢
strategic corridors in Africa. ~
and the Western Balkans 7

+
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VIDEO

Las personas son seres visuales, por lo que el video sigue ganando protagonismo como medio de
comunicacion. Los espectadores recuerdan mejor el mensaje cuando lo ven en video que cuando lo leen
en un texto, lo que demuestra que el video desempefia un papel fundamental a la hora de comunicar
tanto intencionalidad como impacto.

Ya sea con un enfoque en las personas o basados en datos, los videos deben conectar primero con los
valores y las emociones para atrapar al espectador.

La cortinilla final de video de Global Gateway deben afiadirse al final de todos los videos de esta iniciativa.

En el sitio web de recursos de comunicacién de Global Gateway estan disponibles el logotipo con elementos
animados, la cortinilla final y otros activos visuales.

En el EC Audiovisual Portal puede consultar la galeria de videos con la identidad visual de Global Gateway.

* X %
« Global
~Gateway

eu_partnerships & ’

.
s, Sdate
Fee

The EU and Amazon Basin partner countries ar ... I ' ‘D 0:52 / 1:01

53 eu_partnerships + Audio originale
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https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
https://audiovisual.ec.europa.eu/en/topnews/M-009237
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ESTILO GRAFICO

El logotipo esta disponible en varios colores, pero las dos versiones principales son azul os-
curo y blanco. Pueden utilizarse las otras versiones del logotipo, aunque debe tener siempre
un alto contraste con el fondo, para que sea completamente visible.

El estilo grafico de Global Gateway evoca modernidad y accién, la forma de onda representa los vinculos
entre las personas y la conectividad para lograr el progreso.

LOGOTIPO Espacio de seguridad del logotipo

VERSION POSITIVO

*
* X % * 7oKk

* * * *
« Global » Global
*xGateway ~Gateway

POSITIVE VERSION

** * **
~ Global
~@Gateway

Logotipo y emblema de la UE

*****
~ Global
~@Gateway

NEGATIVE VERSION

* * Y El emblema de |la UE debe tener la misma altura que el texto del logotipo de Global Gateway.
Ambos elementos deben aparecer en todos los materiales graficos.

* *
* Global
~Gateway

El logotipo de Global Gateway esta disponible en el sitio web de recursos de comunicacién de
Global Gateway.



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
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El logotipo debe aparecer siempre junto con el emblema de la UE. Aseglirese de que Materiales graficos verticales
el logotipo/emblema de la UE sea lo mas visible posible sobre el fondo. El logotipo apa-
recera siempre en primer lugar seguido del emblema de la UE. En los materiales graficos

podran aparecer de dos formas distintas. Ralala * X %
.. . L . , » Global < Global
Opcidén A: el logotipo y el emblema de la UE estan alineados en la parte superior del material
Jo ey g P *xGateway “«Gateway

grafico. El logotipo se coloca a la izquierda y el emblema de la UE a la derecha en la parte
superior.

Opcidén B: el logotipo y el emblema estan alineados a la izquierda. El logotipo se coloca en la
parte superior izquierda y el emblema de la UE en la parte inferior izquierda.

Materiales graficos cuadrados

***** * X %
+ Global « Global
~Gateway *xGateway

Materiales graficos horizontales

*
* X % * ¥ %

« Global X Global
~Gateway *xGateway




PALETA DE COLORES

PALETA PARA MATERIAL DIGITAL

RO G18 B92 R26 G84 B235 R255 G204 B3 R143 G64 B153
#00125¢ #1a54eb #ffcc03 #8f4099

EJEMPLOS DE COMBINACIONES DE COLOR

@ 6 ® )

PALETA PARA MATERIAL IMPRESO

C100 M90 YO K55 C100 M55YOKO  COM15Y95 KO C45 M84 YO KO

R24 G186 B168
#18baa8

C84 MO Y40 KO

R255 G92 B85 R154 G202 B60 R193 GO B118 RO G173 B220 R255 G151 BO R203 G136 B121
#ff5c55 #9aca3c #c10076 #00addc #ff9700 #cb8879

CO M75Y65 KO C24MOY70 K21 COM100Y39K24 C100MT10YOKO COMA41Y100KO COM49Y93 KO
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TIPOGRAFIA

TITULOS: NOTO SANS BOLD

Titulos.

Titulos.

Titulos

CUERPO DE TEXTO: NOTO SANS

Enlace de descarga: fonts.google.
com/noto/specimen/Noto+Sans

Other font option (ARIAL, solo
si el tipo de letra Noto no esta
disponible)
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FORMAS

W,
S

Las formas pueden integrarse en fotografias que muestren proyectos, infraestructuras o paisajes. Las formas pueden ser de un color liso o
degradado. Debe haber un buen contraste entre la formay el fondo. Las formas estan disponibles en el sitio web de recursos de comuni-
cacion de Global Gateway.

11


https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
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USO CORRECTO E INCORRECTO

Problema de contraste. Formas de distintos colores. Problema de contraste.
Formas difusas. Formas difusas. Formas difusas.




USO CORRECTO E INCORRECTO

** % **
= Global
*+Gateway

2 Glabal o

+ Glo

*«Gateway » Global
*~Gateway

"Decisions that are
taken now can lead
the two regions
further”

"Don't talk about us,
youth, without us"

Kelly Lizeth S O

UNICEF Youth Engagemqnfir‘j W o o e
Climate Officer from'Peru . - [ - :

Natalia Gémez Solano
Special Adviser on Youth

El emblema de la UE tiene distinta altura que el texto del lo- Falta el emblema de la UE: tiene que aparecer siempre junto La forma tapa la cara y no interactua con la persona.
gotipo de Global Gateway y los dos elementos no estan ali- con el logotipo de Global Gateway.
neados.
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13



IR A INDICE >

OPCIONES CON MARCAS COMBINADAS Materiales graficos verticales
En caso de incluirse varias marcas, los logotipos de los socios deberan aparecer junto al emblema
de la UE, respetando el espacio de seguridad (tamafio del circulo de estrellas del emblema de la UE). K xR
: . : . o . + Global * Global
Todos los logotipos deberan ser iguales y estar equilibrados desde el punto de vista visual, ademas +Gateway «Gateway

de estar alineados horizontalmente entre ellos.

Materiales graficos cuadrados

*****

* X %

* * » Global

» Global *

*, Gateway ~Gateway

* |t | s, |
P o, “ e |
) i kA

3 S g Y

SN Eurcpean gt | .
iInvestment Bank | S1004l; i European Bank
i | o Recenstruction amd Developaent

e

| ot |
T
ot bal
R, i

el ,
£urog;:: Global *** | European Bank
ifoe Reeremstruction and Tevebopaent

Materiales graficos horizontales

***** *****
+ Global ~ Global
«Gateway *«Gateway

m 0

European .
JnvestmentBank | Global European Bank
for Recomstruction and Development




MARCA COMBINADA CON EQUIPO EUROPA

En caso de combinarse la marca con actores del Equipo Europa, la bandera del Estado miembro
de la UE o el logotipo de la agencia de ejecucion del Estado miembro de la UE puede colocarse a
la derecha de la bandera de la UE, alineado con el logotipo de Global Gateway. Puede utilizarse la
bandera del Estado miembro de la UE o el logotipo de la agencia de ejecucién del Estado miembro
de la UE, pero no ambos.

Support for businesses

and digital infrastructure

in eastern Europe, the Caucasus
and the southern and eastern

European Bank

for Reconstruetion and Development

{ Global ) ! Global
+Gateway '1* Gateway

Boosting private . ' #- Alianza
Fsector investpmients %% Digital

in African,-Caribbean . UE-ALC
pancdiPacifiqgountries
- a1 R
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MARCA COMBINADA CON EQUIPO EUROPA

En caso de combinarse la marca con un Estado miembro de la UE y un pais socio tercero, la ban-
dera del pais socio debera aparecer al final (tras la bandera del Estado miembro de la UE/logotipo
de la agencia de ejecucion del Estado miembro de la UE).

* * o

{*glaiga.lfay i _ EE

*“'*

. Global
"+ Gateway

EU-Mongolia: Country project examples

EU-Kenya: Country project examples

#GlobalGateway #TeamEurope March 2023

#GlobalGateway #TeamEurope March 2023

PRIORITY

2023
DIGITAL * CLIMATE & ENERGY

Construction of optic fibre Development of
infrastructure and last mile subsea digital cables
connections. linking Europe to

0 f; . Africa.

: N
DIGITAL - R

CLIMATE & ENVIRONMENT

Construction and
rehabilitation of water
network and pipes.

Phmpnbat

Construction of new sanitary
landfill and waste recycling
plant in Ulaanbaatar.

0 O Frmpen sk
i

- ‘l""' =
Connecting data centres \ ) T
in Mombasa and T ’\ .......................... e 5 Al ORT l.’
| Kampala (Uganda) and : B ) )
upgrading the National R:‘Iill;(i:ili)t;?ézgrl].ines =
Optical Fibre Backbone (BRT 3) el
Infrastructure network. 4 =
®@e0 -
P | S
| 'Morthern Corridor”; Sainshand
> upgrading 560km of T
highways. : &
®e = -~

2023

CLIMATE & ENERGY CLIMATE & ENERGY

; iy st Creation of a Smart Development of urban Construction of the 220 km o
CLIMATE & ENERGY ifi Sea freight developed Land Management and infrastructure such as Choir-Sainshand double

Ealgrviind afd L 4 in alternative to air Climate Responsive roads, internet connection, circuit 220kV transmission

* : freight routes, reducing ~ Digital Complex. and electricity networks. line.
geothermal renewable TS carbon footprint of “m Sm [ P ek
energy generation, & exports from Kenya to \\\_N i 0 a0 0 e

- h the EU. i B
= : =
®@®(= = ™ v 3 v
ﬁﬂ' -— CLIMATE & ENVIRONMENT PRIORITY b ‘;
CLIMATE & ENERGY T w2

Development of Forest partnerships to improve governance anss

and sustainable management of forests.
® = ® ©) i =~ Oar /E.

These autputs do not capture the whole of the Team Europe engagerment in country. They capture concrete infrastructure investments, indie. Inb.l mrm These outputs do not capture the W"ﬂh of the Team EUFDP! engagement in country. ‘l'!\:v capture concrete infrastructure investments under Global Gateway.
5  They will be accomparued by soft measures in a SbU approach, 50 a5 1o 'we the pelicy, regulatory and business enwmnent. Mlﬂﬂ slulls. Fnsur 33 R Thrv will be accompanied by soft n‘ﬂsuru\s in 2 360" approach, so as Iu |r|'plwt ¢ the licy, rlvulalurv ane busiress ervironment, develop ihl"i. I’csltr
A\ innovation and transfer hcd‘rulcm' wruvahnn ard trarsfer technalagy, \ ‘\ j [
L S - : e | \ )
= A - A L i b |

Development of hydrogen
value chains.




CO-BRANDING CON SOCIOS IMPLEMENTADORES

Los socios que implementen proyectos/programas financiados por la UE en el marco de
Global Gateway deben incluir la declaraciéon de financiacion correspondiente ("Financiado
por la Unién Europea" o "Cofinanciado por la Unién Europea") junto al emblema de la UE o
debajo de este.

No se pueden crear logotipos para los programas financiados por la UE. No se deben afiadir
elementos graficos al nombre del programa, que debe estar escrito en Noto Sans (tipografia
de Global Gateway) sin modificaciones, salvo cambios en el color y en la negrita.

Horizontal visuals

***** *****
o Global - * glotbal
«Gateway +Gateway

Financiado por
Ia Unién Europea
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El nombre del programa debe integrarse dentro del contenido visual y no debe posicionarse
al mismo nivel que el logo de GG, el emblema de la UE o cualquier otro logotipo.

Los logotiposylaidentidad visual especificos de los programas existentes seiran eliminando
y se adaptaran a los elementos de la marca Global Gateway (logo de GG, tipografia, paleta
de colores y forma).

Vertical visuals

* X

L"*‘*j * *

" LCOO?ESLI;/? DDOERL , Global - CORNDADOR
e *

et «Gateway COFUNDADOR

Cofinanclada por | | N
| i Cofinanciado
Ia Unién Europea ' B LII'IIG"‘EII!BQ::'

Nome do programa Nombre del programa

Lema (opcional)

Implementado por:, C C Implementado por:
LOGOTIPODEL ¥ L0Go #™™ L0GOTIPODEL #™™% L0GO LOGOTIPO DEL LOGO
SOCIO EJECUTOR &, & EJECUTOR*, & SOCIO EJECUTOR i, * EJECUTOR SOCIO EJECUTOR EJECUTOR

*****
* Global
~Gateway

Nombre del programa

Nombre del programa
Lema (opcional)

LOGOTIPO DEL LOGO

SOCIO EJECUTOR EJECUTOR

LOGOTIPO DEL
COFUNDADOR

Cofinanciado por
la Unién Europea

Implementado por:

LOGOTIPO DEL LOGO LOGOTIPO DEL
SOCIO EJECUTOR EJECUTOR SOCIO EJECUTOR
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MARCA COMBINADA CON EL SECTOR PRIVADO

En caso de combinarse la marca con empresas del sector privado, los logotipos del sector
privado deberan aparecer en la parte inferior del material grafico, respetando el espacio de
seguridad (tamafio del circulo de estrellas del emblema de la UE).

Todos los logotipos deberan ser iguales y estar equilibrados desde el punto de vista visual,
ademas de estar alineados horizontalmente entre ellos.

Materiales graficos cuadrados

** * ** ** * **
+ Global ~ Global
~Gateway *xGateway
e D —— Ps Ps
- yp Tysilio LOGO PSLOGO LOGO

o I

Materiales graficos horizontales

***** *****
+ Global ~ Global
«Gateway *xGateway

PS

webuild 7 SIEMENS VOITH

Materiales graficos verticales

***** *****
» Global * Global
*«Gateway ~Gateway

S0 —CH e PS LOGO

PS

PS LOGO LOGO
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EJEMPLOS

ROLL-UPS

* Global

— * Global
@ Gateway

Resment Health

Systems and Sexual an
Reproductive Health and -
Rights: Launch of a new
EU-Africa Global Gateway-_'-
Imtlatlve '

AMmazonia+ i
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INFOGRAFIAS

« Global m
*+Gateway

The EU-Africa partnership

#GlobalGateway #AfricaBU  #TeamEurope JANUARY 2023

®: The leaders of the EU and AU commit to a
Joint Vision for a renewed Partnership to
build a common future, as closest partners

and neighbours

L
JOINT DECLARATION OF THE 6TH EU-AU SUMMIT
{17-18 FEBRUARY 2022)

Africa trade in goods Foreign Direct Investment Official Development Assistance

per partners (2021) . stock in Africa (2020) * toAfrica (2020)
EU and : EU and . EU and
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Europe is by far the largest investor in Africa
with stock of $160 billion in foreign direct investment in 2020

Source: UNCTAD, Eurostat
The EU's new long-term budget
é tnited |1% includes ‘Global Europe’ -
- a €80 billion package to finance
EU action around the world from Other regions Africa
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EU-Western Balkans and Neighbourhood
flagship projects for 2023

#EIP #GlobalGateway #TeamEurope MARCH 2023

Projects are implemented under NEAR
Economic and Investment Plans agreed

with the countries, Trans-Balkan Electricity Corridor in Serbia,

Maontenegro, Bosnia and Herzegovina, 400kV
Interconnection linking electricity ransmission
systerns to those of Croatia, Hungary, Romania
and Italy

Medusa submarine optical fibre
cable in the Mediterranean will
connect Northern African countries
with European countries to increase
e spesciof iemetin Nopnam) Black Sea Digital Connectivity
submarine digital cable, to
suppart digital transformation and
increase the digital resilience of the
region

Black Sea Connectivity
submarine electricity cable to
export green energy from the
South Caucasus to the EU

Corridor VIl Rail Interconnection
North Macedonia - Bulgarian
border

Eurc-Asia submarine

electricity interconnection + Agaba Amman Water Desalination

cable linking Greece, Cyprus and Conwveyance project

and Israel + Rehabilitation and upgrading of
As Salt sewage treatment plant,
construction of biogas plant

Extension of 37 km of
the tramway network in
the Rabat-Salé-Témara

agglomeration
Conducting a call for + High veltage electrical interconnection
proposals for P2X . . in the Eastern Mediterranean betwesn
hydrogen power plant Construction of a first undersea Eurepe and Africa passing from Egypt to
high-voltage electricity cable Greece (GREGY project)
i ion between [taly and fear i
|r1Le_r|:_DnnEl:t!nn_ ! « Modernisation of the Alexandria Area
Tunisia (ELMED interconnection) Control Centre
» Production of methanol for green
shipping

These outputs do not capture the whole of the Team Eurcpe engagemnent in country. They capture concrete infrastructure iInvestments under Global Gateway They will be accompanied by
saft measures in a 360° approach, 5o as to improve the policy, requlatory and business erviranment, develop skills, foster innovation and transfer technalogy.

The boundaries and names shown and the designations used on this map do net imply official endarsement or acceptance by the Eurcpean Unian
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EU-El Salvador: Country proje.ci: eianﬁples

#GlobalGateway #TeamEurope July 2023
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Pacific Train: corrider One linking Surface Metro Line One: electric
the port of Acajutla with San passenger transportation /
Salvadaor (108 km train). system.
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Digital connectivity:
+ Last km Connectivity
providing broadband TRANSPORT

connectivity to public
schools and health
centres in non-
served areas

« Pacific optical fibre
submarine cable

« Deployment of 5G
SO EC =
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Aerocable lines, part of
the mass transportation
system in the
Metropolitan Area of
San Salvador, helping

reach highly populated
areas. A
SO0OOH =

“BCIE

a Hachadura
SantaTeda, ~ HOPINGe

San Sahvador

Regional - Central America - Climate &
Energy

Reinforcing the regional electricity market and its
dedicated transmission line as well as critical
national transmission infrastructure.
Regional - Central America - Climate &
Energy

Five Great Forests of Mesoamerica initiative seeks
to form multi-stakeholder partnerhips to protect 10
million hectares of forests, restore 500,000 hectares
of forest, prevent species extinction and irradicate
illegal cattle farming by 2030, ensuring that forests

Regional - Central America - Climate & Energy
Corredor Seco: Ecosystem-based adaptation and
innovative financial mechanisms to

increase resilience to extreme climate events. are used sustainably.
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Relationship with the EU

m The EU's Arctic policy has been updated
regularly since it was first outlined in
2008, including the joint communication
of 27 April 2016

Total EU funding for
external action

m EU Arctic-related funding is provided
through several programmes
and initiatives, including Interreg,
InvestEU, HorizonEurope, as well as
the Copernicus and Galileo space
programmes

= Joint Communication on “A stronger EU
engagement for a greener, peaceful and
prosperous Arctic” (13 October 2021)
m The EU invested around €200 million in
Arctic-related research under Horizon
2020 (2014-2020), and will support
Arctic science via the Horizon Europe
Programme (2021-2027)

Initiatives

The EU has strategic and day-to-day interests, both in the European Arctic as well as the broader
Arctic region, and shares the responsibility for sustainable development there. Increased
maritime connectivity and natural resource availability in the Arctic region due to the decrease
of the Arctic ice present new opportunities, but their environmental and strategic implications
require close monitoring. At the same time, digital connectivity is needed to remove dead
zones and ensure cohesion across the Arctic and with EU Member States.

Invest in renewables and clean energy,
including renewable hydrogen, in Greenland.
These investments will also support the
development of CO2 free raw materials value

Promote digital connectivity

between the EU and the Arctic

region through support to the
implementation of 5G cross-border

corridors, chains in Greenland.

For any use or of slamarts that ara not ownad by , GO N PR

the EU, permission may nesd ko be scught dineclly from the respective right holders..
Al images © Eropaan Union, unless otherwise stated.» » 4 , e v

** = '*
* Global
*«Gateway

EU-Africa: Global Gateway
Investment Package -
Green transition

#GlobalGateway #AfricaEl #TeamEurope FEBRUARY 2022

Africa’s Great Green Wall Initiative

Africa's Great Green Wall Initiative aims to green the Sahel, improve
climate resilience and restore dignified and sustainable living conditions,
contributing to improve stability and security across the region. Spanning
18 countries, EU funding for this pan-African priority will contribute
to restoring land fertility and support value-chain development and
livelihoods, thereby:

—» ensuring food and nutrition security
> protecting biodiversity and ecosystems
=» fighting climate change

=» improving energy security

€3.5
billion

| Great Green Wall Panafrican Other interested Great Green
Agency countries Wall countries

© Furopean Urice, 2022
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respective right holders. All images © European Union. unless odverwise stated.
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#GLOBALGATEWAY #TEAMEUROPE

Top tips for launching
a Team Europe Initiative (TEI)

1. Ensure the TEI is part of your strategic
communication plan
In line with the new approach to strategic
communication and public diplomacy, the

aim is to communicate in a coherent manner

and use Global Gateway underpinned by
TEIs as a vehicle to bring us closer to key
overall political objectives.

2. Liaise with the relevant HQ comms team
Ensure that your regional press and social
media officer from EEAS StratComm/NEAR
A1/ INTPA 02/is informed and involved early
on (e.g. before you decide on a date and the
format).

This is particularly crucial for flagship TEIs
as these have high political importance and
require Global Gateway branding with the
potential for the Commissioner's
attendance/involvement.

3.Launch together as Team Europe
TEIs are joint EU-MS-EDFI initiatives and
should be launched collectively with the

participation of all contributing TE members,

led at the highest possible level, and be
presented as representative of what Europe
stands for and offers to the country.

4.Tag onto an important event or organise
your own event to launch the TEI
Consider whether the launch can be done in
connection with a surmmit, high level
mission, national event or equivalent high-
level political event.

Timing is important and should reflect on
your strategic calendar and national context.
Ideally, the launch would be followed up by
direct action on the ground.

Depending on the type of event you foresee
(in presence, hybrid or virtual) promote
actively and share your invitations/links with
the all interested stakeholders, including
Brussels HQ, in particular INTPA 02, D1 or
on the TE platform.

. Include a high level partner country

representative

Strongly consider whether a partner country
representative (e.g. a relevant minister) can
take part and make a statement, as well as
other relevant heads of stakeholders, such
as CS0s, local authorities and national and
international private sector - this also goes
for regional TEIs.

. Focus on target audiences

It is good practice to identify key target
audiences, partners and beneficiaries and
demaonstrate how the EU actions are
relevant for them through concrete success
stories.

. Develop joint messaging

Agree on key political messages with the
Member States and other participating TE
members to make sure that everyone’s
press announcements and social media
outreach are aligned. The narrative should
focus not only on what we will do, but why.
This includes emphasising shared values,

21



MATERIALES GRAFICOS EN REDES SOCIALES

ey [

EU - Argentina

flagship projects
in 2023 under
Global Gateway

+ Global
~Gateway

Enhanced
digital literacy,
digital skills and
business skills
for youth,

with a focus on
girls and those
living in :
vulnerable
situations in
Mozambique.

< Global -
~Gateway

Education 3
Regional Teacher
Programme

in Sub-Saharan Africa
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—eritical raw
materials
value chains

for lithium
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Inter-generational
Action Exchange

1-3 September 2023

Producing -
Green e
Hydrogen ;i is

+ Global
"+ Gateway

Establishing
links with ;
otherenergy ’
systemsand
markets_
consistent
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.
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EU-Latin America and the Caribbean
Digital Alliance
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Investing in People’s
through Global Gateway
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Team Europe Initiative - Philippines
Digital Connectivity

Objective: establish a Copernicus national site to archive
satellite data and foster data access, storing, processing and
exchange among Philippines authorities, to tackle disaster risk
management and climate change. The TEI will enhance
connectivity for better access to Copernicus and extend the
national mirror site to a regional mirror site in South-East Asia

Beneficiary: Philippines

Financed actions: improve internet connection through
acquiring Indefeasible Rights of Use on existing or new fibre
submarine cables

EU contribution: €34 million

Sustainable

Establishing links with
other energy systems
and markets consistent
with the renewable
energy transition

Utilice la plantilla para presentaciones en PowerPoint de Global Gateway.
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CO-BRANDING CON SOCIOS IMPLEMENTADORES - EJEMPLOS
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EUROCLIMA

Building a green and just transition
With Latin America and the Caribbean

With Latin America and the Caribbean

cooperation

it < Building a green and just transition
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Human Development
Accelerator

Facilitating investments in health, nutrition, gender, education,
ad social inclusion

Implemented by,
A | AGENEIA 1T
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