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MISSION

La stratégie « Global Gateway » crée des connexions durables et
fiables au service des personnes et de la planéte. Elle contribue
a relever les défis mondiaux les plus urgents, de la lutte contre le
changement climatique a I'amélioration des systémes de santé en
passant par le renforcement de la compétitivité et de la sécurité des
chaines d'approvisionnement mondiales.

« Global Gateway » vise a mobiliser des investissements grace a une
approche « Equipe Europe », qui rassemble I'UE, ses Etats membres
et leurs institutions financieres et de développement. Cette stratégie
cherche a avoir un impact transformationnel dans les secteurs du
numeérique, du climat et de I'énergie, des transports, de la santé, de
I'éducation et de la recherche.

Dans les Balkans occidentaux et dans les régions voisines, « Global
Gateway » est mise en ceuvre a travers des plans économiques et
d’'investissement.

*****
* Global
~@ateway

VISION

Dans un monde en mutation, les partenariats de confiance et d'égal
a égal comptent.

Notre vision « Global Gateway » est basée sur des connexions
stratégiques, mutuellement bénéfiques et durables entre I'UE
et les pays partenaires. Il s'agit de l'offre positive de I'UE a ses
partenaires, dans le but de réduire les dépendances stratégiques
et de renforcer la compétitivité et la sécurité des chaines
d'approvisionnement mondiales.

En intensifiant les investissements de haute qualité, nous aiderons
les pays partenaires a réaliser une transition équitable, verte et
numérique.
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VALEURS

Nous sommes fidéles a nos valeurs - des valeurs que nous parta-
geons avec nos partenaires du monde entier.

Elles constituent la base de tout notre travail.

Durabilité : nous investissons dans la construction d'un monde
meilleur pour tous. Cela signifie que nous nous concentrons sur la
durabilité sous toutes ses dimensions : sociale, environnementale,
économique et politique.

Partenariat : nous croyons au pouvoir du partenariat et travail-
lons main dans la main avec nos partenaires aux niveaux mondial,
régional, national et local.

Egalité : les projets et les investissements seront accessibles
de maniére juste et équitable et seront inclusifs, notamment en
termes d'égalité de genre.

Transparence : nous cherchons a investir dans des projets au ser-
vice des personnes. Pour parvenir a un investissement durable, les
projets seront mis en ceuvre avec des normes élevées, une transpa-
rence et une bonne gouvernance.

MARQUE

Global Gateway should be promoted as a brand. The brand of La
stratégie « Global Gateway » doit étre promue en tant que marque.
La marque « Global Gateway » peut étre utilisée par diverses com-
munautés, organisations, institutions, acteurs de 'Equipe Europe,
communautés locales et entreprises pour des activités indépen-
dantes en dehors des initiatives et de I'implication financiere de

la Commission européenne. Elle peut également étre utilisée en
combinaison avec des marques nationales ou multilatérales perti-
nentes (voir la section co-branding).

Extrait d'une communication de Global Gateway :

« La stratégie « Global Gateway » vise a mobiliser des
investissements allant jusqu’a 300 milliards d'euros

entre 2021 et 2027. Jap- qui rassemble les ressources

de I'UE, des Etats membres, des institutions financiéres
européennes et des institutions nationales de financement
du développement »
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TON

Travailler a la mission « Global Gateway » a travers le monde signifie communiquer avec différents publics, via différents canaux et adopter différentes tactiques. Quel que soit le public et le support que nous utilisons,
notre ton est cohérent.

Notre ton est : décidé, il communique des progres positifs et inspire d'autres actions.

L'accent sera mis sur des messages simples, clairs et compréhensibles, en mettant en avant des exemples positifs des valeurs et du travail de 'Union européenne et de ses partenaires, basés sur des échanges concrets
de personnes a personnes.

Décidé : 'UE et ses partenaires sont la force motrice de l'offre de Communique des progrés positifs : notre message montre un Inspire d'autres actions : |la stratégie « Global Gateway » est un
changement positif de « Global Gateway ». Nos messages doivent changement positif et se concentre sur nos objectifs, en mettant en moteur de changement qui permet linvestissement, la création
étre décidés et démontrer une position ferme et positive. avant les résultats constructifs et durables des initiatives « Global d'emplois, les échanges et inspire une transformation positive.
Gateway ». Y Y
« Nous devons » Empower
. « Nous construisons » s . "
« Nous sommes convaincus » Drive sustainable change
. « Créer des opportunités » . .
« Sans relache » Inspire

« Vers un avenir meilleur »
« Cela se fera »

« Transformer »

* o
¥

* Global
«Gateway

*****
* Global
~Gateway

"The Global
Gateway strategy
is a template

for how Europe

Connecting
Europe and

Latin America

more resilient gl Sl Sustainable

connections with

the world." Development

Goals.

Ursula von der Leyen,
President of the
European Commission
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TAGLINES RESEAUX SOCIAUX

Veuillez utiliser les modeles pour les réseaux sociaux Global Gateway.

K : Les formes doivent étre associées a des photos représentant des personnes ou des infrastructures. Les
x Global ’ photos incluant des personnes doivent étre constituées de portraits ou de personnes en action, dans

~Gateway : des poses naturelles, en évitant les prises de vue en studio qui semblent avoir été répétées. Les formes
3 doivent interagir avec les objets et les personnes mais ne doivent pas couvrir leur visage.

Les formes peuvent étre intégrées dans des photos mettant en valeur des projets, des infrastructures,
G I b I = des paysages. Les formes peuvent étre d'une seule couleur unie ou dégradée. Il doit y avoir un contraste
O a k suffisant entre la forme et l'arriere-plan.

Gateway:
Partners in

Toujours inclure des hashtags : #GlobalGateway #EquipeEurope

et #PEI (pour le voisinage de I'UE et les Balkans occidentaux)

— Posts

ﬂ' eu_partnerships

¥

* Global
“+Gateway

SAVE the | 13.14

DATE « 5255 oniee

EU-Latin
America
& the

** = **
* Global
»Gateway

Caribbean §
Forum

Partners in Change

Global Gateway:
Sustainable

and trusted
connections that
work for people
and the planet

vile
Liked by unesco_eu and 787 others

eu_partnerships 3 Heads up, cha



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_fr
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PHOTOGRAPHIE

La photographie est un outil puissant pour raconter une
histoire. Nous regardons le monde avec un ceil journalistique,
non orchestré et investigateur.

+ Global
“+Gateway

Que ce soit a travers un seul cliché ou une série de photos, _ ¢
la photographie peut capter l'attention des gens et susciter \ = £ (
des émotions chez le spectateur. Nous comprenons que les ' » o
sujets sincéres ne sont remarqués que grace a une imagerie
émotionnelle.

. "'i"-_f.“CIean energy -
g‘é =~ I  hydro power plants

Les formes doivent étre associées a des photos représentant

des personnes ou des infrastructures. 1 o A p
Les photos incluant des personnes doivent étre constituées s B duction and health

de portraits ou de personnes en action, dans des poses ' v 14

naturelles, en évitant les prises de vue en studio qui semblent \ stems resilience

avoir été répétées. Les formes doivent interagir avec les N exICo, Panama,

objets et les personnes, mais ne doivent pas couvrir leur
visage.

Costa Rica and Barbados

o
i)

Une collection de photographies avec lidentité visuelle «
alobal Gateway » est disponible sur le portail audiovisuel de
a CE.

***** ’ CR A t****
+ Global o T Yl Ll *; Global
- "«Gateway «Gateway

Digital connectivity
submarine cables to link up
Northern African countries & e

and Europe, Sustainable mobility %
Latin America and Europe B Sstrategic corridors in Afriea. ”
anq the Western Balkf@n‘sj

(1} ] y



https://audiovisual.ec.europa.eu/fr/topnews/M-009237
https://audiovisual.ec.europa.eu/fr/topnews/M-009237
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VIDEO

Les gens sont des étres visuels, et la vidéo continue de gagner en importance en tant que moyen de
communication. Les spectateurs retiennent davantage un message lorsqu'ils le regardent dans une
vidéo que lorsqu'ils le lisent dans un texte, ce qui signifie que la vidéo joue un rdle important dans la
communication de l'intention et de I'impact.

Qu'elles soient centrées sur 'humain ou axées sur l'information, les vidéos doivent s'appuyer sur des
valeurs et des émotions pour capter l'attention du spectateur.

L'outro vidéo « Global Gateway » doit cléturer toutes les vidéos liées a « Global Gateway ».

Le logo « Global Gateway » avec des éléments animés, l'outro et d'autres ressources visuelles sont
disponibles sur le site web des ressources de communication Global Gateway.

Une collection de vidéos avec l'identité visuelle « Global Gateway » est disponible sur le portail audiovisuel
de la CE.

* X %
« Global
~Gateway

eu_partnerships &

The EU and Amazon Basin partner countries ar ...

53 eu_partnerships + Audio originale



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_fr
https://audiovisual.ec.europa.eu/fr/topnews/M-009237
https://audiovisual.ec.europa.eu/fr/topnews/M-009237
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STYLE VISUEL

Le style visuel de « Global Gateway » inspire la modernité et I'action. La forme de vague représente les Le logo existe en plusieurs couleurs, mais les deux versions principales sont le bleu foncé
liens entre les personnes et la connectivité pour réaliser des progres. et le blanc. Les autres versions du logo peuvent étre utilisées, mais le logo doit toujours étre
en contraste élevé avec l'arriére-plan afin d'étre entierement visible.

LOGO Zone de sécurité logo

VERSION POSITIVE

*
* X % * *

* * * *
« Global » Global
*xGateway ~Gateway

VERSION POSITIVE

** * **
~ Global
~@Gateway

Logo et embléme de 'UE

*****
~ Global
~@Gateway

VERSION NEGATIVE

* * Y L'embleme de I'UE doit étre de la méme hauteur que le texte du logo « Global Gateway ». Les
ye * deux éléments doivent apparaitre sur chaque type de visuel.
) ¢ G I o ba I Le logo « Global Gateway » est disponible sur |e site web des ressources de communication
Global Gateway.

*+~Gateway



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_fr
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_fr

Le logo et 'embléme de I'UE doivent toujours apparaitre ensemble. Assurez-vous de tou-
jours offrir une grande visibilité entre le logo/I'embléme de I'UE et l'arriére-plan. Le logo
doit toujours apparaitre en premier, suivi de 'embléme de I'UE. Il existe deux options pour les

placer sur des visuels.

Option A : |le logo et 'embléme de I'UE sont alignés en haut du visuel. Le logo est placé en
haut a gauche et 'embleme de I'UE en haut a droite.

Option B : le logo et 'embleme sont alignés a gauche. Le logo est placé en haut a gauche et

'embleme de I'UE en bas a gauche.

Visuels carrés

* X %

« Global
~Gateway

Visuels horizontaux

* X %

*****
* Global
~Gateway

« Global
~Gateway

*****
* Global
~Gateway

Visuels verticaux

* X %

« Global
~Gateway

*****
* Global
~Gateway

TABLE DES MATIERES >



PALETTE DE COULEURS

PALETTE NUMERIQUE

RO G18 B92 R26 G84 B235 R255 G204 B3 R143 G64 B153
#00125¢ #1a54eb #ffcc03 #8f4099

EXEMPLES DE COMBINAISONS DE COULEURS

@ 6 ® )

PALETTE POUR IMPRESSION

C100 M90 YO K55 C100 M55YOKO  COM15Y95 KO C45 M84 YO KO

R24 G186 B168 R255 G92 B85 R154 G202 B60 R193 GO B118 RO G173 B220 R255 G151 BO R203 G136 B121
#18baa8 #ff5c55 #9aca3c #c10076 #00addc #ff9700 #cb8879

C84 MO Y40 KO CO M75Y65 KO C24MOY70 K21 COM100Y39K24 C100MT10YOKO COMA41Y100KO COM49Y93 KO
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TYPOGRAPHIE

TITRES - NOTO SANS GRAS

Titles.
Titles.

Titles

CORPS DE TEXTE - NOTO SANS

Lien de téléchargement :
https://fonts.google.com/noto/speci-
men/Noto+Sans

AUTRE OPTION DE POLICE
(UNIQUEMENT SI LA POLICE NOTO
N'EST PAS ACCESSIBLE) - ARIAL
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FORMES

m ;'{{;'Eé-’ﬁ?'ﬁ.e’ﬁﬂfp-ﬂ
S

Les formes peuvent étre intégrées dans des photos mettant en valeur des projets, des infrastructures, des paysages. Il peut s'agir d'une cou-
leur unie ou d’'un dégradé. Il doit y avoir un contraste suffisant entre la forme et 'arriere-plan. Les formes sont disponibles sur |e site web des
ressources de communication de Global Gateway.

11


https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_fr
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_fr
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A FAIRE ET A NE PAS FAIRE

Probléme de contraste. Formes mélangeant les couleurs. Probléme de contraste.
Formes désordonnées. Formes désordonnées. Formes désordonnées.




A FAIRE ET A NE PAS FAIRE

** % **
= Global
*+Gateway

2 Glabal o

+ Glo

*«Gateway » Global
*~Gateway

"Decisions that are
taken now can lead
the two regions
further”

"Don't talk about us,
youth, without us"

Kelly Lizeth S O

UNICEF Youth Engagemqnfir‘j W o o e
Climate Officer from'Peru . - [ - :

Natalia Gémez Solano
Special Adviser on Youth

Lembleme de I'UE n'a pas la méme hauteur que le titre Lembléme de I'UE est absent - il doit toujours apparaitre La forme recouvre le visage et n'interagit pas avec le sujet.
du logo Global Gateway, et les deux éléments ne sont pas avec le logo Global Gateway.
alignés.
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OPTIONS DE CO-BRANDING Visuels verticaux

En cas de co-branding, le(s) logo(s) des partenaires doit/doivent apparaitre a c6té de 'embléme de
I'UE, en respectant la zone de sécurité (taille du cercle d'étoiles de 'embleme de I'UE).

* ¥ %
* *
Tous les logos doivent avoir un poids visuel égal et équilibré et étre alignés horizontalement les uns * Global
avec les autres. ~Gateway

Visuels carrés

* X 5%

~ Global

e, " Gatevay
Texte de
remplissage

Lorem Ipsum

European
Bank | Gioba

European Bank

{far Ttecomstruction and [evebopment

Visuels horizontaux

***** *****
+ Global ~ Global
«Gateway *«Gateway

Texte de
remplissage
Lorem Ipsum

m 0

European .
JnvestmentBank | Global European Bank

for Reconstruction and Developanent
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*****
* Global
~Gateway

Texte de
remplissage
Lorem Ipsum
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CO-BRANDING AVEC L'EQUIPE EUROPE

En cas de co-branding avec les acteurs de I'Equipe Europe, le drapeau de I'Etat membre de 'UE ou
le logo de 'agence de mise en ceuvre de I'Etat membre de I'UE peut étre placé & droite du drapeau
de I'UE, dans l'alignement du logo Global Gateway. Il est possible d'utiliser soit le drapeau de I'Etat
membre de I'UE, soit le logo de 'agence de mise en ceuvre de I'Etat membre de I'UE, mais pas les deux.

Support for businesses

and digital infrastructure

in eastern Europe, the Caucasus
and the southern and eastern

European Bank

for Reconstruetion and Development

! Global ! Global
~Gateway : :* Gateway

Boosting private .
¥sector investments

in African,-Caribbean
wand Pacifig gountries
g7y | ] ] . o, ars ;

Alianza
Digital
UE-ALC

TABLE DES MATIERES >
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CO-BRANDING AVEC L'EQUIPE EUROPE

En cas de co-branding avec les acteurs de 'Equipe Europe, le drapeau de I'Etat membre de I'UE ou
le logo de I'agence de mise en ceuvre de 'Etat membre de 'UE peut étre placé & droite du drapeau
de I'UE, dans l'alignement du logo Global Gateway. Il est possible d'utiliser soit le drapeau de I'Etat
membre de I'UE, soit le logo de 'agence de mise en ceuvre de I'Etat membre de I'UE, mais pas les deux.

- Global
~Gateway

EU-Kenya: Country project examples

AL b aalenvay & luamEumops March 2113
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* Global
“»Gateway

EU-Mongolia: Country project examples

Skl wdy & ledtiznreEe Blar: b 2112

CLIMATE & EMERIGY
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CO-BRANDING AVEC LES PARTENAIRES D'EXECUTION

Les partenaires impliqués dans la mise en ceuvre des projets ou programmes Global Ga-
teway financés par I'UE doivent inclure la mention de financement appropriée (« Financé

par I'Union européenne » ou « Cofinancé par |I'Union européenne ») a c6té ou en dessous

de I'embléme de I'UE.

Il est interdit de créer des logos spécifiques pour les programmes financés par I'UE. Aucun

TABLE DES MATIERES >

Le nom du programme doit étre intégré dans le contenu visuel et ne peut pas étre placé au
méme niveau que le logo Global Gateway, I'embléme de I'UE ou tout autre logo.

Les logos et marques existants spécifiques aux programmes seront progressivement sup-
primés et adaptés aux éléments de branding Global Gateway (logo GG, typographie, palette

de couleurs et forme).

élément graphique ne peut étre ajouté au nom du programme et ce dernier doit étre écrit
en Noto Sans (police Global Gateway) sans aucune modification, a I'exception des change-

ments de couleur et de l'utilisation du gras.

Horizontal visuals

** * **
* Global
~Gateway

Nom du programme
Slogan (facultatif)

Implemented by:

IMPLEMENTING ~ #% IMP. ™% IMPLEMENTING #*% IMP.

P

b A B ] § ]
PARTNER LOGO  Puus* LOGO iy % PARTNERLOGO P,#% LOGO

X

*****
* Global
~Gateway

Cofinancé par
I'Union européenne

*** **
* Global
~Gateway

K
¢ % CO-FINANCEUR
P LOGO

Cofinancé par |
I'Union suropdanne

Nom du programme

Implemented by:

PART. PART.
LOGO DU PARTENAIRE MISE EN LOGO DU PARTENAIRE MISE EN
DE MISE EN (EUVRE EUVRE DE MISE EN (EUVRE (EUVRE

CO-FINANCEUR
LOGO

Cofinancé par
I'Union européenne

Nom du programme

Vertical visuals

* X

* *
*; Global - CO-FINANCEUR
~Gateway LOG0o

Cofinancé par
FUndon suropbenne

Nom du programme
Slogan (facultatif)

Implemented by:

PART.
LOGO DU PARTENAIRE MISE EN LOGO DU PARTENAIRE
DE MISE EN EUVRE EUVRE DE MISE EN GEUVRE

17
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CO-BRANDING AVEC LE SECTEUR PRIVE Visuels verticaux

En cas de co-branding avec des entreprises du secteur privé, le(s) logo(s) du secteur privé

doit/doivent apparaitre au bas du visuel, en respectant la zone de sécurité (taille du cercle KR xR
d'étoiles de 'embléme de I'UE). = Global * Global
. . R e "+ Gateway «Gateway
Tous les logos doivent avoir un poids visuel égal et équilibré et étre alignés horizontalement
les uns avec les autres.
Visuels carrés Texte de
[ ]
* X % * X % I
~Gateway *«Gatewa L I
’ g orem ipsum
Texte de
o
remplissage
Lorem Ipsum
L Tysilio Geo | PSLoso 5% sSIONT=CrH 060 | PSLoGO

Horizontal visuals

* X 3

* * *****
+ Global ~ Global
«Gateway *xGateway

Texte de remplissage
Lorem Ipsum

WebUild?/f SIEMENS VOITH LOGO PS HOc0 LOGO PS OGO

PS PS
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EXAMPLES

ROLL-UPS

AMmazonia+

e
ﬁ Global
Gateway

Resilient Health

Systems and Sexual and
Reproductlve Health and_

Rights: Launch of a new

EU-Africa Global Gateway

II'IItIEItWE

S Global
*. Gateway

EU-AsIa
and the
Pacific.

TABLE DES MATIERES >
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INFOGRAPHIES

« Global m
*+Gateway

The EU-Africa partnership

#GlobalGateway #AfricaBU  #TeamEurope JANUARY 2023

®: The leaders of the EU and AU commit to a
Joint Vision for a renewed Partnership to
build a common future, as closest partners

and neighbours

L
JOINT DECLARATION OF THE 6TH EU-AU SUMMIT
{17-18 FEBRUARY 2022)

Africa trade in goods Foreign Direct Investment Official Development Assistance

per partners (2021) . stock in Africa (2020) * toAfrica (2020)
EU and : EU and . EU and
27 Member [EL : PRRUEUEEE 5160 billion [ 27 Member | €23.4
States 5 States o States billion
5 : = » @ UK Japan,
China e as e unie s48 : e LI €11.3
billion : == States billion VI nd Norway | Billion
&= unitea €514 - 2 $43 &= nied €12.6
— states . 59% pillion : @ China billion  © —= states billion
Source: IMF ‘ Source: UNCTAD, Eurostal E

Support to AU Budget (2021)

EU and
27 Member
States

Europe is by far the largest investor in Africa
with stock of $160 billion in foreign direct investment in 2020

Source: UNCTAD, Eurostat
The EU's new long-term budget
é tnited |1% includes ‘Global Europe’ -
- a €80 billion package to finance
EU action around the world from Other regions Africa

@ s S 2021 to 2028. Of this, €43.2 hillion T8 €36.8 billion

€36.8 billion

Wwill go to Africa

€29 billion
€7.8 billion

* estimated for North Africa

* *

Global
»Gateway

EU-Western Balkans and Neighbourhood
flagship projects for 2023

#EIP #GlobalGateway #TeamEurope MARCH 2023

Projects are implemented under NEAR
Economic and Investment Plans agreed

with the countries, Trans-Balkan Electricity Corridor in Serbia,

Maontenegro, Bosnia and Herzegovina, 400kV
Interconnection linking electricity ransmission
systerns to those of Croatia, Hungary, Romania
and Italy

Medusa submarine optical fibre
cable in the Mediterranean will
connect Northern African countries
with European countries to increase
e spesciof iemetin Nopnam) Black Sea Digital Connectivity
submarine digital cable, to
suppart digital transformation and
increase the digital resilience of the
region

Black Sea Connectivity
submarine electricity cable to
export green energy from the
South Caucasus to the EU

Corridor VIl Rail Interconnection
North Macedonia - Bulgarian
border

Eurc-Asia submarine

electricity interconnection + Agaba Amman Water Desalination

cable linking Greece, Cyprus and Conwveyance project

and Israel + Rehabilitation and upgrading of
As Salt sewage treatment plant,
construction of biogas plant

Extension of 37 km of
the tramway network in
the Rabat-Salé-Témara

agglomeration
Conducting a call for + High veltage electrical interconnection
proposals for P2X . . in the Eastern Mediterranean betwesn
hydrogen power plant Construction of a first undersea Eurepe and Africa passing from Egypt to
high-voltage electricity cable Greece (GREGY project)
i ion between [taly and fear i
|r1Le_r|:_DnnEl:t!nn_ ! « Modernisation of the Alexandria Area
Tunisia (ELMED interconnection) Control Centre
» Production of methanol for green
shipping

These outputs do not capture the whole of the Team Eurcpe engagemnent in country. They capture concrete infrastructure iInvestments under Global Gateway They will be accompanied by
saft measures in a 360° approach, 5o as to improve the policy, requlatory and business erviranment, develop skills, foster innovation and transfer technalogy.

The boundaries and names shown and the designations used on this map do net imply official endarsement or acceptance by the Eurcpean Unian

Administral © EuroGeographics, © FAD (UN), © TurkStat Source: European Commission - EurostatiGIsCo
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EU-El Salvador: Country proje.ci: eianﬁples

#GlobalGateway #TeamEurope July 2023

TRANSPORT TRANSPORT

Pacific Train: corrider One linking Surface Metro Line One: electric
the port of Acajutla with San passenger transportation /
Salvadaor (108 km train). system.

®0 = | “BcE @20 o= A
4
Q&*
Digital connectivity:
+ Last km Connectivity
providing broadband TRANSPORT

connectivity to public
schools and health
centres in non-
served areas

« Pacific optical fibre
submarine cable

« Deployment of 5G
SO EC =

OmB _OF “BCIE

Aerocable lines, part of
the mass transportation
system in the
Metropolitan Area of
San Salvador, helping

reach highly populated
areas. A
SO0OOH =

“BCIE

a Hachadura
SantaTeda, ~ HOPINGe

San Sahvador

Regional - Central America - Climate &
Energy

Reinforcing the regional electricity market and its
dedicated transmission line as well as critical
national transmission infrastructure.
Regional - Central America - Climate &
Energy

Five Great Forests of Mesoamerica initiative seeks
to form multi-stakeholder partnerhips to protect 10
million hectares of forests, restore 500,000 hectares
of forest, prevent species extinction and irradicate
illegal cattle farming by 2030, ensuring that forests

Regional - Central America - Climate & Energy
Corredor Seco: Ecosystem-based adaptation and
innovative financial mechanisms to

increase resilience to extreme climate events. are used sustainably.

- ; y

D | “BCE @003 =
These sutputs de not capture the whole of the Team Europe engagement in country. They capture te inf under Glebal
Gat They will be by soft in a 380" h, 52 as to impreve the pelicy, v and develep
skills, Fester innovation and transfer technology.

ions used on this map donot

sropean Lnion /

Fi
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DECEMBER 2021

Relationship with the EU

m The EU's Arctic policy has been updated
regularly since it was first outlined in
2008, including the joint communication
of 27 April 2016

Total EU funding for
external action

m EU Arctic-related funding is provided
through several programmes
and initiatives, including Interreg,
InvestEU, HorizonEurope, as well as
the Copernicus and Galileo space
programmes

= Joint Communication on “A stronger EU
engagement for a greener, peaceful and
prosperous Arctic” (13 October 2021)
m The EU invested around €200 million in
Arctic-related research under Horizon
2020 (2014-2020), and will support
Arctic science via the Horizon Europe
Programme (2021-2027)

Initiatives

The EU has strategic and day-to-day interests, both in the European Arctic as well as the broader
Arctic region, and shares the responsibility for sustainable development there. Increased
maritime connectivity and natural resource availability in the Arctic region due to the decrease
of the Arctic ice present new opportunities, but their environmental and strategic implications
require close monitoring. At the same time, digital connectivity is needed to remove dead
zones and ensure cohesion across the Arctic and with EU Member States.

Invest in renewables and clean energy,
including renewable hydrogen, in Greenland.
These investments will also support the
development of CO2 free raw materials value

Promote digital connectivity

between the EU and the Arctic

region through support to the
implementation of 5G cross-border

corridors, chains in Greenland.

For any use or of slamarts that ara not ownad by , GO N PR

the EU, permission may nesd ko be scught dineclly from the respective right holders..
Al images © Eropaan Union, unless otherwise stated.» » 4 , e v
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EU-Africa: Global Gateway
Investment Package -
Green transition

#GlobalGateway #AfricaEl #TeamEurope FEBRUARY 2022

Africa’s Great Green Wall Initiative

Africa's Great Green Wall Initiative aims to green the Sahel, improve
climate resilience and restore dignified and sustainable living conditions,
contributing to improve stability and security across the region. Spanning
18 countries, EU funding for this pan-African priority will contribute
to restoring land fertility and support value-chain development and
livelihoods, thereby:

—» ensuring food and nutrition security
> protecting biodiversity and ecosystems
=» fighting climate change

=» improving energy security

€3.5
billion

| Great Green Wall Panafrican Other interested Great Green
Agency countries Wall countries

© Furopean Urice, 2022
Reuse of this docurvent is allowed, provided 2ppgeitte credit i ghvee, and ary changes are
Ficated [Creative Corver.ors, Abtritaution 4.0 eberrationsd licerih For i iie or segrodhction
of elemerts that are not ssree by the ELL permission may need 1o be sought eirectly from the
respective right holders. All images © European Union. unless odverwise stated.

Lumpmiouny: Pubbcations Oce of the Eurpean Union, 2082

Print SN GTE-92-76-4T45T  dablOZTTSEA0AE  NA-OT-22-084-EN-C
POF I8N GTE-92T6-ATOZRD  bl0ZTTSMSLIIEE  MA-O7-22-DE4-EM-N
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#GLOBALGATEWAY #TEAMEUROPE

Top tips for launching
a Team Europe Initiative (TEI)

1. Ensure the TEI is part of your strategic
communication plan
In line with the new approach to strategic
communication and public diplomacy, the

aim is to communicate in a coherent manner

and use Global Gateway underpinned by
TEIs as a vehicle to bring us closer to key
overall political objectives.

2. Liaise with the relevant HQ comms team
Ensure that your regional press and social
media officer from EEAS StratComm/NEAR
A1/ INTPA 02/is informed and involved early
on (e.g. before you decide on a date and the
format).

This is particularly crucial for flagship TEIs
as these have high political importance and
require Global Gateway branding with the
potential for the Commissioner's
attendance/involvement.

3.Launch together as Team Europe
TEIs are joint EU-MS-EDFI initiatives and
should be launched collectively with the

participation of all contributing TE members,

led at the highest possible level, and be
presented as representative of what Europe
stands for and offers to the country.

4.Tag onto an important event or organise
your own event to launch the TEI
Consider whether the launch can be done in
connection with a surmmit, high level
mission, national event or equivalent high-
level political event.

Timing is important and should reflect on
your strategic calendar and national context.
Ideally, the launch would be followed up by
direct action on the ground.

Depending on the type of event you foresee
(in presence, hybrid or virtual) promote
actively and share your invitations/links with
the all interested stakeholders, including
Brussels HQ, in particular INTPA 02, D1 or
on the TE platform.

. Include a high level partner country

representative

Strongly consider whether a partner country
representative (e.g. a relevant minister) can
take part and make a statement, as well as
other relevant heads of stakeholders, such
as CS0s, local authorities and national and
international private sector - this also goes
for regional TEIs.

. Focus on target audiences

It is good practice to identify key target
audiences, partners and beneficiaries and
demaonstrate how the EU actions are
relevant for them through concrete success
stories.

. Develop joint messaging

Agree on key political messages with the
Member States and other participating TE
members to make sure that everyone’s
press announcements and social media
outreach are aligned. The narrative should
focus not only on what we will do, but why.
This includes emphasising shared values,
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EU-Latin America and the Caribbean
Digital Alliance
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Investing in People’s
through Global Gateway
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Team Europe Initiative - Philippines
Digital Connectivity

Objective: establish a Copernicus national site to archive
satellite data and foster data access, storing, processing and
exchange among Philippines authorities, to tackle disaster risk
management and climate change. The TEI will enhance
connectivity for better access to Copernicus and extend the
national mirror site to a regional mirror site in South-East Asia

Beneficiary: Philippines

Financed actions: improve internet connection through
acquiring Indefeasible Rights of Use on existing or new fibre
submarine cables

EU contribution: €34 million

Sustainable

Establishing links with
other energy systems
and markets consistent
with the renewable
energy transition

Please use the Global Gateway PowerPoint presentation template.
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https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_en
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EUROCLIMA

Building a green and just transition
With Latin America and the Caribbean

With Latin America and the Caribbean

cooperation

it < Building a green and just transition

Implemented by C?f-"'-d O @ et @FIAPP ® QIZ i i
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Human Development
Accelerator

Facilitating investments in health, nutrition, gender, education,
ad social inclusion

Implemented by,
A | AGENEIA 1T
i I?cnomﬁaga ™:

PARA EL DESARRL ) B F::EJECTEES( @ F“APP x

:—':nged by G Implemented by = BILL&MELINDA
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